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Dersin Yardimcilan

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, 6grencileri pazarlamanin temel kavram ve esaslariyla tanistirmak ve 6grencilerin tiiketiciyi isletmenin odagina alan

modern pazarlama stratejileri ve uygulamalarini kavramalarini saglamaktir.

Dersin icerigi

Bu ders; Pazarlamaya Girig, Tlketici Davranigl,Pazarlama Ahlaki,Pazarlama Arastirmasi,Ur{in ve Marka Kararlari I,Uri_]n ve Marka
Kararlar II,Fiyatlandirma,Daditim , Tutundurma-Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi I, Tutundurma-Bitiinlesik Pazarlama Iletisimi II,Hizmet
Pazarlamasi,e-Pazarlama,Global Pazarlama I,Global Pazarlama II; konularini icermektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari Ogretim Yontemleri | Olgme Yontemleri
1. Pazarlamanin modern toplum ve isletmelerdeki rollinii kavrar. 1,12,2 A B
3. Konumlandirma, musteri deder 6nerisi gibi temel kavramlari agiklar. 1,12,2 A B
4. Kapsamli bir plan olusturmak igin pazarlama karmasini butinlestirir. 1,12,2 A B
5. Pazarlama problemlerini analiz eder ve ¢dziimler dnerir. 1,12,2 A B
6. Global pazarlama gergevesini kavrar. 1,12,2 A B
2. Uriin, fiyat, dagiim ve tutundurma temelli (4P) stratejiler gelistirir. 1,12,2 A B

Ogretim Yontemleri 1: Anlatim, 12: Grnek Olay, 2: Soru - Cevap

Olcme Yontemleri A: Yazili sinav, B: S6zIii Sinav

Ders Akisi

Sira |Konular

On Hazirhk

1 Pazarlamaya Girig

Tiketici Davranisi

Pazarlama Ahlaki

Pazarlama Arastirmasi

Uriin ve Marka Kararlari I

Uriin ve Marka Kararlari II

Fiyatlandirma

Dagitim
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Tutundurma-Biitiinlesik Pazarlama iletisimi I

10 Tutundurma-Biitiinlesik Pazarlama letisimi II
11 Hizmet Pazarlamasi

12 e-Pazarlama

13 Global Pazarlama I

14 Global Pazarlama II
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