Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu / Lojistik Programi
2024 - 2025 Egitim Ogretim Yili
ULUSLARARASI PAZARLAMA

Syllabus
Dersin Tanimi
Adi Kodu Yanyil T+U Saat Kredi AKTS
ULUSLARARASI PAZARLAMA LIK2232770 Bahar Donemi 2+0 2 4

On Kosul Dersleri

Onerilen Segmeli Dersler Pazarlama Ilkeleri

Dersin Dili Tirkge
Dersin Seviyesi On Lisans
Dersin Tiirii Zorunlu
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Dersin Amaci

Pazarlama stratejilerini etkileyen makro gevresel faktorler, pazarlama arastirmasi, pazar bolimlendirme, hedef pazarlama,
konumlandirma gibi temel pazarlama kavramlarinin uluslararasi pazarlama bakis agisiyla ele alinmasi. Uluslararasi pazarlara giris
stratejilerinin 6grenilmesi, uluslararasi pazarlamada pazarlama karmasi kararlarinin nasil alindiginin 6grenilmesi.

Dersin icerigi

icermektedir.

Bu ders; Uluslararasi Pazarlamaya Giris,Uluslararasi Ekonomik, Politik, Teknolojik Cevre ,Uluslararasi Pazarlama Yénelimleri,Uluslararasi
Pazarlamada Uriin Kararlari,Uluslararasi Pazarlamada Fiyat Kararlari I,Uluslararasi Pazarlamada Fiyat Kararlari II,Uluslararasi
Pazarlamada Tutundurma Kararlari I,Uluslararasi Pazarlamada Tutundurma Kararlari II,Uluslararasi Pazarlamada Dagitim Kararlari
I,Uluslararasi Pazarlamada Dagitim Kararlari II,Uluslararasi Pazarlamada Yeni Yaklasimlar,Vaka Galismalari,Vaka Calismalari; konularini

Dersin Ogrenme Kazanimlari Ogretim Yontemleri | Olgme Yontemleri
éggﬁ:g[g;ﬁi‘tiﬁazarlama arastirmalarinin énemi kavranarak, uluslararasi arastirma planlamasi basamaklarini 10, 13, 14, 16, 19, 4, 9 A E
1.1 Uluslararasi pazarlama kararlarini etkileyen makro gevresel faktorleri 6grenir. 10, 13, 16, 9

1.2 Uluslararasi pazarlama kararlarini etkileyen mikro faktorleri 6grenir. 10, 13, 16, 9

2. Uluslararasi pazarlarda bélimlendirme, hedef pazarlama ve konumlandirma konularini kavrayabilecektir. 13,9 A
2.1 Pazar aragtirmasi ve segmentleri hakkinda bilgi sahibi olur. 10, 16,9

2.2 Konumlandirma stratejilerini 6grenir ve uygular. 10, 13, 16, 4, 9

3. Uluslararasi pazarlara girig stratejileri hakkinda bilgi sahibi olabilecektir. 13,9 A E
3.1 Farkli pazarlara ve sirket 6zelliklerine uygun pazara giris stratejisini segebilir. 10, 13, 16, 4, 9

3.2 Farkli pazara girig stratejileri uygulayan sirketlere 6rnek verir. 10, 16,9

4. Uluslararasi pa_zarlafda, pazarlama Ifarmas! planlamasml'égjrenerek, adaptasyon ve standardizasyon kararlarinin 139 A
alinmasinda etkili faktdrler hakkinda bilgi sahibi olabilecektir. !

4.1 Uriin, fiyat, dagitim, tutundurma elemanlarini detayl olarak égrenip, uygulayabilir. 10, 13, 16, 4, 9

4.2. Yeni pazarlara girerken adaptasyon-standardizasyon dengesinin énemini anlar. 10, 13, 16, 9

5. Dijital cagin uluslararasi ticarete etkilerini kavrayabilecektir. 10, 13, 16, 4, 9 A
5.1 Uluslararasi pazarlamada teknoloji ve alternatif kanallar sayesinde rekabet avantaji saglamayi 6grenir. 10, 13, 16, 4, 9

5.2 Sirketi gelisen teknolojiler gergevesinde giincellemenin 6nemini anlar. 10, 13, 16, 4,9

6. Uluslararasi pazarlama, liderlik, etik ve kurumsal sosyal sorumluluk kavramlarini iliskilendirebilecektir. 10, 16, 9 A
6.1 Bir sirketin uluslararasi pazarlarda uymasi gereken kurallardan ve topluma karsi sorumluluklarindan haberdardir. 10, 13, 16,9

6.2 Uluslararasini sirketlerin dahil oldugu kurumsal sosyal sorumluluk projelerine érnek verir. 10, 13, 16, 9

Ogretim Yontemleri 4: Sorgulama Temelli Ogrenme Modeli, 9: Anlatim Yéntemi

10: Tartisma Yéntemi, 13: Ornek Olay Yéntemi, 14: Bireysel Galisma Yéntemi, 16: Soru - Cevap Teknigi , 19: Beyin Firtinas Teknidi,

Olgme Yontemleri A: Klasik Yazili Sinav, E: Odev
Ders Akisi
Sira |Konular On Hazirhk

1 Uluslararasi Pazarlamaya Giris

2 Uluslararasi Ekonomik, Politik, Teknolojik Cevre

3 Uluslararasi Pazarlama Yonelimleri

4 Uluslararasi Pazarlamada Uriin Kararlari

5 Uluslararasi Pazarlamada Fiyat Kararlari I

6 Uluslararasi Pazarlamada Fiyat Kararlar II

7 Uluslararasi Pazarlamada Tutundurma Kararlari I

8 Uluslararasi Pazarlamada Tutundurma Kararlari II

9 Uluslararasi Pazarlamada Dagitim Kararlar I

10 Uluslararasi Pazarlamada Dagitim Kararlari II

11 Uluslararasi Pazarlamada Yeni Yaklagimlar

12 Vaka Calismalari

13 Vaka Galismalari

Degerlendirme Yontemleri Sinava Katkisi

Ara Sinav 40
Genel Sinav 60
Kaynaklar

Derste verilen sunumlarKiiresel Pazarlama, Warren Keegan, Pearson Yayinlari




