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Ders Tasarimi (Syllabus)

Dersin Tanimi

Adi Kodu Yanyil T+U Saat Kredi AKTS

REKLAMCILIGA GIRIS PR1238330 Bahar Donemi 3+0 3 6

On Kosul Dersleri

Onerilen Segmeli Dersler

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Dog.Dr. Bilge KARAMEHMET ALTUNTAS
Dersi Verenler Dog.Dr. Bilge KARAMEHMET ALTUNTAS

Dersin Yardimcilan

Bu dersin amaci 6grencilere reklamin temelleri ile ilgili genel bilgi kazandirmaktir. Baglangig seviyesinde bir ders olarak, 6grencileri
reklamin ve ticari iletisimin hem temel hem de uzmanlasmis alanlarinda ileri tetkik igin hazirlamaktadir. Bu derste 6grenciler, reklam
orneklerini tartisacak ve inceleyecek; reklam endiistrisindeki en basarili uygulamalari gézlemleyecek; ve yaratici kampanyalara iligkin
siregleri inceleyecektir.

Dersin Amaci

Bu ders; Reklama Girig,Reklam Teorileri,Reklam Siirecleri,Reklam Medyasi, Yaratici Reklam Stratejileri,Ornek Olay incelemesi,Reklam

Dersin icerigi Ajanslari,Reklam veren-Ajans iIiskisi,PazarIama fletisim Karmasi I,Pazarlama iletisim Karmasi II,Reklam Yaklagimlari,Medya
Planlamasi,Reklamda Etik,Ornek Olay Incelemesi; konularini igermektedir.
Dersin Ogrenme Giktilari Ogretim Yontemleri | Olgme Yontemleri
2.Reklam kampanyasi planlama ve yiriitme sirecini agiklayabilecektir. 1,2 A
1. Reklamin temellerini kavrayabilecektir. 1,2 A
1.1 Teorileri agiklar. 1,2 A
1.2 Reklamin temel kavramlarini agiklar. 1,2 A
1.3 Reklamin 6zelliklerini agiklar. 1,2 A
2.1 Firma ve reklam ajansi arasindaki iliskiyi kavrar. 1,2 A
2.2 Reklam kanallarini siniflandirir. 1,2 A
2.3 Reklam kampanyasi degerlendirme sirecini bilir. 1,2,20 A
3. Reklamin yaraticr yaklagimlarini agiklayabilecektir. 1,12,2 A
3.1 Duygusal yaklagimi agiklar. 1,12,2 A
3.2 Ahlaki yaklasimi agiklar. 1,12,2 A
3.3 Rasyonel yaklasimi agiklar. 1,12,2 A
3.4 Yaratia siiregleri kavrar. 1,12,2 A
4. Reklam ve dider iletisim araclar arasindaki iliskiyi agiklayacaktir. 1,2 A
4.1 Tletisim araglarini tanir. 1,2 A
4.2 Reklamin dider iletisim araglariyla iliskisini anlatir. 1,2 A
Ogretim Yontemleri 1: Anlatim, 12: Ornek Olay, 2: Soru - Cevap, 20: Bakim Plani
Olcme Yontemleri A: Yazili sinav
Ders Akisi
Sira |Konular On Hazirhk

1 Reklama Girig

2 Reklam Teorileri

3 Reklam Siregleri

4 Reklam Medyasi

5 Yaratici Reklam Stratejileri

6 Ornek Olay Incelemesi

7 Reklam Ajanslari

8 Reklam veren-Ajans liskisi

9 Pazarlama Iletisim Karmasi I

10  |Pazarlama Iletisim Karmasi II

11 Reklam Yaklagimlari

12 Medya Planlamasi

13 Reklamda Etik

14 |Ornek Olay Incelemesi

Kaynaklar
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